الوحدة الثامنة
المهارات الفنية اللازمة لرجل الاعلان

" مهارة أختيار الوسيلة  الإعلانية " 

محتويات الوحدة: 

1- مهارات اختيار الوسيلة الاعلانية. 
· السمات التي تمييز الوسائل الاعلانية 

· معايير الحكم على الوسائل الاعلانية.
·  أنواع وسائل الاعلان.
· الصحف ( الجرائد والمجلات)

· التليفزيون .
· الراديو.
· السينما. البريد المباشر.
·  اعلانات الطرق

· أهمية دراسة الوحدة :
تكمن أهمية دراسة هذه الوحدة فى تناولها للموضوعات التالية : للاعلان كعلم وفن، وأهم المهارات التى يتم بمقتضاها رجل الاعلان أختيار الوسيلة الاعلانية، والسمات التى تمييز الوسائل الاعلانية  تلك الوسائل ، والازدياد المستمر فى الانفاق على الاعلان ، وتقدم اخراج الاعلان التليفزيونى ، وزيادة وعي المستهلك.

كما تناولت هذه الوحدة المعايير التي يحكم من خلالها رجل الاعلان على الوسائل الاعلانية مثل عدد المستهلكين الذين تصل اليهم الرسالة الاعلانية، وتحليل محتويات الوسيلة الاعلانية ، وسمعة الوسيلة الاعلانية، ومدي امكانية جمهور الوسيلة الاعلانية.

وركزت – ايضا – هذه الوحدة على انواع الوسائل الاعلانية كالصحف والمجلات، والتليفزيون ، والراديو ، والسينما ، والبريد المباشر ، واعلانات الطرق.  
الأهداف التعليمية:
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عزيزي الدارس: يرجى منك بعد دراستك لهذه الوحدة أن تكون قادرًا على :
1- التعرف على الإعلان هل هو علم أم فن؟.

2- الكشف عن المهارات التي يختار من خلالها رجل الإعلان الوسائل الاعلانية .
3- رصد السمات المميزة للوسائل الإعلانية. 
4- فهم معايير الحكم على الوسائل الاعلانية . 
5-  التعرف على انواع الوسائل الاعلانيةعامة.
6- الكشف عن مزايا كل وسيلة اعلانية على حده .
تمهيد:
لقد تم تقديم الإعلان من قبل علي أنه علمآ له قواعده وأصوله ، وأنه في نفس الوقت فنآ يحتاج إلي إستعدادات خاصة لابد أن تتوافر فيمن يعمل في مجاله . 

والإعلان بإعتباره فنآ متخصصآ ، يقتضي أن تتوافر فيه عناصر الجمال الفني ، بحيث يقبله ويتذوقه القارئ أو المستمع أو المشاهد . وهذا أمر يتوقف علي أستعدادات الفنان وملكاته ودرجة إبداعه عند تصميم الرسالة الإعلانية وعلي ذلك فالإعلان يتطلب أن يكون القائمين به علي علم ودراية بجانب المعرفة الفنية بالرسم والتصميم حيث يتطلب ذلك أن يحدث مزج بين ما تم تعلمه وغكتسابه من علم النفس والأتصالات ودراسة سيكولوجية المستهلك ، مع الرسم والصورة وتصميم الإعلان . مع مراعاة إثارة الأنتباه وجذب الأهتمام وراحة المستهلك ، في الإعلان . 

ولا يمكن إن يحدث ذلك دونما التعرض للمهارات الفنية المطلوبة في رجل الإعلان ، حتي يكتسبها إلي جانب المهارات الأخري . ونقصد بها المهارات التكتيكية أثناء تنفيذ وإخراج الإعلان ممزوجآ بالمهارات السيكولوجية والسلوكية للإعلان . 

وعلي ذلك ، سوف نتعرض للمهارات الفرعية التالية : 

1ـ مهارة أختيار الوسيلة الإعلانية . 

2ـ مهارة تحرير الإعلان . 

3ـ مهارة تصميم الرسالة الإعلانية وتكوينها . 

أولآ : مهارة إختيار الوسيلة الإعلانية المناسبة : 
لما كان الإعلان عملية أتصال غير شخصي ، ولابد لهذه العملية من وسيلة أو قناة أتصال معينة ، يتم من خلالها نقل المعلومات والمشاعر ، التي تؤثر في المستهلك في إطار ما يسمي بالرسالة الإعلانية . 

وبالتالي فإن من أهم المشاكل التي تواجه رجل الإعلان عند تخطيطه وتنفيذه لبرنامج حملته الإعلانية ، مشكلة الأستقرار علي وسيلة نشر الإعلان المناسبة . حيث لو توافرت جميع أركان الإعلان الجيد ، وتم نشره في وسيلة لا تصل للمستهلك ، فإن الإعلان سوف يفشل حتمآ ، ويعتبر تبذير وإسراف  للموارد المتاحة . 

وعلي ذلك ينبغي التخطيط لاختيار الوسيلة المناسبة للإعلان ، كأحد المهارات الفنية الفرعية المطلوبة لمن يتخصص في مجال الإعلان . بحيث تكون هذه الوسيلة التي تم إختيارها متوافقة مع المستهلك والرسالة الإعلانية المستقر عليها ، وتؤثر وجدانيآ في مستقبل الإعلان عن طريق حاستي البصر أو السمع ، أو الأثنين معآ . 

وقبل تقييم وسائل نشر الإعلان وحصرها ، فإنه من المناسب أن نبحث عن عوامل الجودة في هذه الوسائل ، وما هي تلك المعايير التي يمكن من خلالها أن نميز بين الوسيلة المناسبة والوسيلة غير المناسبة . 

وقبل أن نبحث في تلك الوسائل ـ أيضآ ـ نوضح أن هناك بعض السمات التي أصبحت تميز عالم وسائل الإعلان مثل : 

ـ إزدياد وتعقد الوسائل الإعلانية .

ـ الإزدياد المستمر في الإنفاق علي الإعلان ومخصصاته الإعلانية . 

ـ تقديم إخراج الإعلان تلفزيونيآ ، وخاصة بالنسبة للمونتاج والتصوير . 

ـ زيادة وعي المستهلكين . 

وباإشارة للعوامل السابقة ، وقبل إختيار وسيلة نشر الإعلان ، ينبغي الإلمام بالمعلومات الآتية : 

ـ تحديد فئات وأنواع المستهلكين المراد توصيل الرسالة الإعلانية إليهم ، وخصائصهم . 

ـ تحديد نطاق السوق الذي يتم تغطيته جغرافيآ باإعلان . 

ـ تحديد فترة أستمرار الإعلان ومدي تكراره . 

ـ وبعد الإلمام بهذه المعلومات ، يمكن تحديد القرارات الجزئية الأتية ـ أيضآ ـ قبل أختيار وسيلة نشر الإعلان . 

ـ إختيار فئة نشر الإعلان ( صحافة ، راديو ، تلفزيون ..و. إلخ ) . 

ـ إختيار نوع الوسيلة داخل الفئة العامة . 

ـ العمل علي إستغلال الوسيلة بإقصي كفاءة ، والتنسيق بينها وبين الوسائل الأخري . 

ولأجل أن يكون قرار أختيار الوسيلة الإعلانية  صائبآ ، فإن فاعلية هذه المهارة لاتكتمل إلا بمعرفة معايير جودة هذا القرار ، وما هي العوامل التي يتم الأختيار علي أساسها . 

معايير الحكم علي الوسائل الإعلانية :ـ 
1ـ عدد المستهلكين أوالجمهور الذي يصل إليه الإعلان :
 وهو علي سبيل المثال نسبة توزيع الصحف ، أو مستمعي محطة إرسال كذا ، أو مشاهدي إحدي قنوات التلفزيون كذا . ونسبة التوزيع في الصحف أو المجلات لا تؤخذ علي علاتها . لأن النسخة الواحدة يمكن أن يقرأها أكثر من فرد . ومن يستمع أو يشاهد الإعلان يمكن أن ينقله إلي أفراد أخري . 

2ـ تحليل محتويات الوسيلة الإعلانية :
وتعتبر محتويات الوسيلة الإعلانية أحد أساليب المقارنة بين وسائل نشر الإعلان . فنجد أن مباريات كرة القدم مناسبة ( قبلها أو أثناءها أو بعدها ) لنشر الإعلانات في التلفزيون . ويمكن تحديد أنواع القراء لكل باب من أبواب الصحيفة أو المجلة . ويختار رجل الإعلان الصحيفة المناسبة وينزل بإعلانه فيها أو بجوار الباب أو المادة التي يري أن المستهلك للسلعة يقرؤه أو يتوقف عنده . 

3ـ سمعة الوسيلة الإعلانية : 
             بين الجمهور ودرجة الثقة فيها ، وما تقدمه من أراء . 

4ـ قدرة الوسيلة الإعلانية :
                     علي تغيير وتشكيل الرأي العام . 

5ـ مدي إمكانية جمهور الوسيلة الإعلانية :
                                للإستغناء عنها ، أو التوجه لوسيلة أخري . 
وبالنظر للعوامل السابقة :ـ 

يستطيع رجل الإعلان إختيار الوسيلة التي تناسب رسالتها الإعلانية والمستهلك الذي يراه متلائمآ مع كيفية التأثير في هذا الجمهور أو المستهلك . 

وبعد هذا العرض السريع لخطة إختيار وسيلة الإعلان معايير المفاضلة بين الوسائل المختلفة ، يكون من المناسب عرض أنواع وسائل الإعلان ، من خلال مناقشة بعض مميزات وخصائص كل وسيلة . 

أنواع وسائل الإعلان 
تتعدد الوسائل الإعلانية المختلفة التي يمكن أن يستخدمها المعلنون في حملاتهم الإعلانية ، وتختلف فيما بينهم طبقآ لما تتمتع به كل وسيلة من خصائص معينة . وسوف نعرض أهم هذه الوسائل الإعلانية طبقآ لما عرضه الخبراء والباحثون في مجال التخطيط لاختيار الوسائل الإعلانية ، وإستخدامها . ويعتبر إتخاذ مثل هذا القرار هامآ جدآ ، وعلي القائمين علي الإعلان أن يتمتعوا بمهارة فائقة في إتخاذ . ولتحسين هذه المهارة سوف نعرض وسائل الإعلان وخصائص ومزايا وعيوب كل نوع . 

1ـ الصحف :ـ 
لقد تطورت الصحافة اليوم تطورآ مذهلآ ، وأصبح الإعلان بالنسبة لها موردآ جبارآ ، سحب البساط من رجال التحرير إلي رجال الإدارة ، ومن رجال السياسة إلي رجال الأقتصاد . وتوسعت الصحافة وزاد توزيعها عالميآ وليس محليآ فقط ، ولذا تعتبر من أهم الوسائل الإعلانية اليوم والمنافس الأول للتلفزيون . وتقدمت تقنية الصحافة اليوم ، مما ساعد علي أن تؤدي أهدافها كالتالي : 

· رواية الأنباء والأخبار والتعليق عليها . 

· التفاعل مع الرأي العام بخصوص القضايا التي تهمه ، من خلال الوصف والتحقيقات الصحفية . 

· نشر الإعلانات ، كأساس إقتصادي وتجاري يدر ربح علي الصحيفة ، ويخفض سعرها . 
ومن أهم أنواع الصحف :

أـ الجرائد :

 وتوزع علي جمهور المستهلكين بشكل منتظم ، وتنقسم إلي عدة أنواع : 

         ـ الجرائد اليومية الصباحية ( مثل : الأخبار ، الأهرام ) .

         ـ الجرائد اليومية المسائية (مثل : المساء ، الأهرام المسائي ) . 

         ـ الأعداد الأسبوعية ( مثل : أخبار اليوم ) . 

مزايا الجريدة :ـ 

        ـ إمكانية التركيز علي أسواق ومناطق جغرافية معينة . 

       ـ إمكانية تغيير مضمون الرسالة بسرعة . 

       ـ مفيدة لكل من المنتجين ومنافذ التوزيع . 

     ـ درجة المصداقية العالية للجريدة . 
ـ يمكن الرجوع للإعلان الصحفي أكثر من مرة . 

ـ جمهورها مثقف. 

ـ إتساع جمهور الجرائد ، مما يؤدي لاتساع كثافة السوق المحتمل 

ـ التوافق مع ظروف القارئ ، الذي يمكن أن يقرأ الصحيفة في أي مكان وأي وقت يراه .

ـ تقوم الجرائد بتوفير خدمات للمعلنين . 

عيوب الجريدة :ـ 

ـ إن عمر الصحيفة اليومية قصيرآ جدآ . 

ـ تخضع الصحف لأسلوب القراءة المتعجلة السريعة . 

ـ نقص الإمكانيات الفنية لإخراج بعض أنواع الإعلان . 

ـ تصل الجريدة لجمهور القراء عمومآ ولا تتخير فئات محددة ، وقد يحتاجها رجل الإعلان . وهذا يتناسب مع سلع ، ولا يتناسب مع سلع أخري . 

ـ إن أسعار الإعلان تتفاوت من جريدة لأخري . 

ـ محدودية المواقع المتميزة في الجريدة ، وصعوبة المفاضلة لاختيار الموقع المناسب . 

ـ الإرتفاع النسبي لسعر الجريدة الآن ، بما لا يتناسب مع بعض الطبقات في المجتمع . 

ب ـ المجلات : 

وتنقسم المجلات إلي قسمين : 

ـ المجلات العامة :، التي يتم تحريرها لجميع فئات المستهلكين ، وتتمتع هذه المجلات بمعدل توزيع عال . 

ـ المجلات الخاصة: الموجهة لفئة معينة من الجمهور مثل المجلات المهنية . 

مزايا المجلات : 

ـ أن المجلة بحكم دورية صدورها ، فأن عمرها أطول ويتفظ بها القارئ مدة أكبر من الصحيفة . ولهذا يزيد أعداد توزيعها . 

ـ أن المجلات تفوق الجرائد في طباعتها واخراجها الفني ، مما يتيح فرصة لنزول الإعلانات بها . 

ـ أن المجلات تخاطب فئات خاصة من الجماهير . 

عيوب المجلات :ـ

ـ الأرتفاع النسبي لتكلفة الإعلان بها . 

ـ عدم مرونة المجلات ، في أن حجز الإعلان بها يتم قبل مدة طويلة ، قد تتغير أثناء الظروف . 

ـ إحتمال تقادم الرسالة الإعلانية بها ، لحين صدور العدد التالي . 

ج ـ الدوريات المتخصصة :

وهي نوع ثالث من الصحف ، وتهتم بطوائف معينة من الجمهور . مثل المجلات الطبية أو مجلات القانون أو مجلات التجارة ... إلخ . 

2ـ التلفزيون :
يمثل التلفزيون وسيلة إعلانية هامة ومتطورة بما يتيحه للمعلن من إمكانيات وطاقات فنية ، لا تتوافر لأي من الوسائل الإعلانية الأخري مثل الرؤية والصوت والحركة . 

مزايا التلفزيون :

ـ يعطي التلفزيون ( ومعه الفيديو ) مرونة في إخراج الإعلان حيث يجمع بين الصوت والصورة والحركة . 

ـ يتيح رؤية السلعة في شكلها المادي ، وحيث يركز علي التفاصيل البصرية . 

ـ تتنوع إعلانات التلفزيون ما بين الإعلان الثابت والإعلان المتحرك ، والإعلان خلال البرامج العادية . 

ـ الرسالة الإعلانية سريعة مباشرة وأنية وتنقل للأسرة مرة واحدة . 

ـ وسيلة إعلانية شعبية تدخل البيوت بسهولة . 

عيوب التلفزيون : 
ـ محدودية الوقت المتاح للإعلان . 

ـ عدم إمكانية العودة إلي نفس الإعلان ،وإلا من خلال تكراره ، ودفع نفقات أخري كتكلفة .

ـ جزء كبير من جمهور المشاهدين غير مستهدف . 

ـ لا يتناسب صغار المعلنين لارتفاع تكلفته . 

ـ يحتاج متخصصين فنيين لإخراج الإعلان ، قلما تقدر المؤسسات علي تكلفتها . 

ـ الإنطباع والتأثير الإعلاني مؤقت . 

3ـ الراديو : 
لقد زاد عدد المحطات الإذاعية بشكل كبير ، وتطور إستخدام الراديو بشكل ملحوظ ، وزادت قدرته علي التقاط الموجات القصيرة . إلا أن التلفزيون اليوم جعله يتراجع كوسيلة إعلان عدة خطوات . 

مزايا الراديو : 

ـ وسيلة غير مرئية ، تركز علي حاسة السمع ، ويعتمد علي الوقت الإعلاني ، وليس المساحة الإعلانية . 

ـ يتميز بإنخفاض تكلفته ، بالمقارنة بالتلفزيون . 

ـ يمكن الأستماع للراديو أثناء أداء بعض الأعمال . 

ـ يناسب الفئات التي لا تقرأ ، فقده حاسه البصر . 

ـ إعتاد الناس علي سماع الراديو صباحآ ، أثناء تحضير الإفطار، وتجهيز أنفسهم للعمل والمدارس ، وأن التلفزيون أصبح اليوم منافسآ هامآ في ذلك حيث بدأ إرساله مبكرآ . 

ـ إمكانية إستخدام المؤثرات الصوتية والموسيقي في إعطاء صورة محببة للناس 
عيوب الراديو :
ـ محدودية الوقت المتاح للإعلان . 

ـ عدم إمكانية إستدعاء الرسالة والرجوع إليها . 

ـ الأعتماد علي حاسة السمع فقط دون الرؤية . 

ـ ضياع جزء كبير من النفقة الإعلانية ، حيث يمكن أن يستمع للإعلان جمهور أخر غير المراد . 

4ـ السينما : 
تقسم دور عرض السينما إلي درجات ، حسب مستواها . وهذا يؤكد أن لكل درجة من درجات السينما نوع من الجمهور ، وليس ذلك فقط فهناك دور السينما الشتوية ودور السينما الصيفية . 

ويتم الإعلان في السينما عن طريق عرض الأفلام ، أو الشرائح ( الفانوس السحري ) . وتعرض الأفلام قبل الفيلم الأساسي المعروض بالدار ، أو في فترة الأستراحة . ويتفاوت دور السينما في تكلفة الإعلان بها . 

مزايا السينما : 
ـ تركيز المشاهد علي الشاشة فقط . 

ـ يجلس المشاهد جلسة مريحة في السينما . 

ـ يسمح الإعلان في السينما بإستخدام الألوان ، وتجسيم الصورة بأبعاد كبيرة . 

ـ يمكن إستخدام عناصر الحياة والحركة في الإعلان . 

عيوب السينما : 
ـ عرض الإعلانات في فترة الإستراحة ، التي غالبآ ما يكون المشاهد فقد فيها التركيز أو ترك مقعده . 

5ـ البريد المباشر : 
يعتبر البريد من الوسائل التي تنقل الرسائل الإعلانية المطبوعة إلي المستهلكين الذين يسهل حصرهم والحصول علي أسمائهم  وعناوينهم  ، ويعتمد البريد المباشر علي الرسائل الإعلانية المطبوعة ، وغلاف الرسالة . ويتضمن : 

ـ الخطابات البيعية . 

ـ البطاقات البريدية . 

ـ إرسال الكتالوج أو عينات إذا أمكن . 

ـ الوريقات الإعلانية أو المطويات . 

ـ الكتيبات الإعلانية ودفاتر البيان . 

ـ النشرات التي يصدرها المعلن . 

مزايا البريد المباشر : 

ـ إمكانية توجيه الرسالة للجمهور المعني بها ، والرقابة عليها بشكل مباشر ، وتقديمها بشكل فني جيد . 

ـ يخاطب الناس فرادي وبصفة شخصية ، ويصوب عليهم بندقية الإعلانية ، فتزيد فرصة الحصول علي الهدف . 

ـ إمكانية توجيه الرسالة في الوقت المناسب . 

ـ يحس الجمهور عند مخاطبته بالبريد المباشر بأهمية الذاتية . 

ـ رخصة البريد المباشر وإنخفاض تكلفته . 

عيوب البريد المباشر : 
ـ صعوبة الحصول علي الأسماء والعناوين . 

ـ كثرة إستخدام هذه الوسيلة من أكثر من سلعة ومعلن أدي إلي إهمال المستهلك لها . 

6ـ إعلانات الطرق : 

تزايدت إعلانات الطرق في الأونة الأخيرة ، بعد التزايد الضخم في أعداد السكان وزيادة كثافة الشارع ، وذلك علي الرغم من قدم هذه الوسيلة  كوسيلة إعلانية . ويقصد بإعلانات الطرق : اللافتات والملصقات المعدة خصيصآ لتركيبها في مواقع معينة ، غالبآ ما تكون مميزة يشاهدها أكبر عدد ممكن من المارة والمتنقلين من مكان إلي أخر . وهي تنقسم إلي عدة أنواع : 

أـ ملصقات الطرق : 

وهي أفراخ من الورق أو القماش يصمم عليها الإعلان ويطبع ويجمع ويلصق علي تركيبات معدة لذلك . وقد يكون علي الحوائط أو الواجهات ، أو تثبت في الهواء . 

ب ـ اللوحات المنقوشة : 
وهي لوحات خشبية أو معدنية أو حائطية ، ينقش عليها الإعلان في مكان ثابت محدد ، خاصة الميادين . 

ج ـ ملصقات وسائل النقل : 

وهي إعلانات تلصق داخل وسائل النقل والمواصلات ، أو خارجها أو علي محطات الركوب.

دـ التركيبات المقامة :

هذه التركيبات تكون علي جانبي الشوارع الهامة داخل المدن . 

هـ ـ التركيبات المعدة : 

للإعلان بالطرق الزراعية والطرق الصحراوية .

وـ النيون : 

النيون والتركيبات المضيئة ليلآ. 

مزايا إعلانات الطرق : 

ـ يشاهدها كافة الناس وطبقاتهم لكبر حجمه . 

ـ يمكن للمعلن أن يختار مكان تجمع مستهلكين سلعته . 

ـ يسمح بتكرار الإعلان كلما مر الجمهور من أمامها . 

ـ يسمح بعرض الكلام والصور . 

عيوب إعلانات الطرق : 

ـ التعرض لعوامل التعرية مما يتلفها . 

ـ الأرتباط بقانون التنظيم والبلديات . 

وأخيرآ: تعتبر الوسائل الإعلانية السابقة هي أكثر الوسائل الإعلانية شيوعآ وإستخدامآ . وهناك بعض الوسائل الأخري قليلة الأستعمال مثل : الإعلانات علي علب السجائر ، والإعلانات المجسمة ـ أيضآ ـ التي تطير في الهواء ، ومكبرات الصوت ، والمنادين ، وما إلي ذلك مما يسهل حصره . 

· خلاصة الوحدة : 
نخلص من دراسة هذه الوحدة إلى ما يلي:

· يعتبرالاعلان علما وفنا ؛ الامر يتوقف على استعدادات الفنان وملكاته ودرجة ابداعه عند تصمصم الرسالة الاعلانية. .

· يقضتي التخطيط لا ختيار الوسيلة الاعلانيةالمناسبة كاحد المهارات الفنية الفرعية المطلوبة أن تكون الوسيلة مناسبة ومتوافقة مع المستهلك والرسالة الاعلانية.
· رصد الباحثون مجموعة من السمات المميزة لعالم وسائل الاعلان مثل : 
ـ إزدياد وتعقد الوسائل الإعلانية .

ـ الإزدياد المستمر في الإنفاق علي الإعلان ومخصصاته الإعلانية . 

ـ تقديم إخراج الإعلان تلفزيونيآ ، وخاصة بالنسبة للمونتاج والتصوير . 

ـ زيادة وعي المستهلكين . 

· تعددت وتنوعت معايير الحكم على الوسائل الاعلانية من حيث عدد المستهلكين الذين يصل اليهم الاعلان ، وتحليل محتويات الوسيلة الاعلانية ، وقدرة الوسيلة الاعلانية ، ومدي امكانية جمهور الوسيلة .
· يلجأ رجل الاعلان عند أختيار الوسيلة الاعلانية المناسبة الى الكثير من الوسائل كالصحف بكافة اشكالها ( الجرائد والمجلات ) التليفزيون والراديو ، والسينما ، والبريد المباشر ، واعلانات الطرق... وهكذا. ولكل وسيلة من الوسائل الاعلانية السابقة مميزات تفضلها عن الوسائل الأخري عند عملية الاختيار ، كما لها عيوبا فى أحيانا كثيرة تقف حائلا فى سبيل أختيارها. 
أسئلة التقويم الذاتي

أولاً: أسئلة المقال: 

س1:  ناقش هذه العبارة " الاعلان علم وفن"  ؟
س2: تحدث عن مهارة اختيار الوسيلة الاعلانية . ؟
س3: اذكر السمات المميزة لعالم وسائل الاعلان.؟
س4: ارصد معايير الحكم على الوسائل الاعلانية.؟
س5: تتعدد الوسائل الاعلانية التى يستخدمها المعلن لتوصيل رسالته الاعلانية .. وضح ذلك.؟
س6: قدم عرضا عن مزايا وعيوب الاعلانات الصحفية.؟
س7: قارن بين الاعلان الاذاعي والاعلان التليفزيوني.؟
س8: اكتب عن مزاياوعيوب الاعلان التليفزيوني.؟
س9: ما مزايا وعيوب اعلانات البريد المباشر.؟ 
س10:  أكتب مقالا عن اعلانات الطرق من حيث مميزاتها وعيوبها ، واشكالها.؟

ثانيًا: أسئلة الصواب والخطأ:
ضع علامة «(» أمام العبارة الصحيحة، وعلامة «(» أمام العبارة الخاطئة فيما يلي: 

	1- الاعلان علم فقط.
	(()

	2-  ملكات الفنان تقوم بدور كبير فى تصميم الاعلان. 
	(()

	3- يجب مراعاة جذب الانتباه عند تصميم الاعلان.
	(()

	4- يقصد بالمهارات التكتيكية اختيار الوسيلة الاعلانية.
	(()

	5- البحث عن عوامل الجودة فى الوسيلة أمر ضروري.
	(()

	6- من مميزات عالم وسائل الاعلان ، زيادة وعي المستهلك 
	(()

	7- يعد محتوي الرسالة احد اساليب المقارنةبين الوسائل. 
	(()

	8- سحب الاعلان الصحفي البساط من التحرير الصحفي.
	(()

	9- من مزايا الصحف أمكانية الرجوع للاعلان. 
	(()

	10-  عمر الصحيفة قصر جدا.
	(()

	11-   المجلات تتفوق على الصحف فى أخراجها. 
	(()

	12-  لا يتيح التليفزيون رؤية السلعة فى شكلها المادي. 
	(()

	13-  يعد التليفزيون وسيلة شعبية.
	(()

	14-  يتميز الاعلان الاذاعي بانخفاض تكلفته. 
	(()

	15-  يشعر الجمهور عند مخاطبته بالبريد المباشر باهميته الذاتية. 
	(()


ثالثاً: أسئلة الاختيار من متعدد: 
اختر الإجابة الصحيحة مما بين القوسين: 

1- الاعلان هو(علم – فن – الاثنان معا)
2-   يراعي فى التصميم الاعلاني  ( جذب الانتباه – اثارة الاهتمام – الاثنان معا).
3- من السمات المميزة لعالم وسائل الاعلان ( زيادة وعي المستهلكين – زيادة وعي المنتجيين ) 
4-  قبل اختيار الوسيلة يجب الالمام بـ ( نطاق السوق – نطاق السلعة ً) 
5- تعني سمعة الوسيلة الاعلانية ( ارتفاع درجة الثقة فيها – ارتفاع مبيعاتها)
6- تعد الصحافة المنافس الأول لـ  (التليفزيون – الراديو - السينما )
7-  من مزايا الجريدة ( امكانية تغيير المضمون – امكانية الرجوع للاعلان اكثر من مره- الاثنان معا  ) 
8-  من عيوب الجريدة ( العمر القصير – القراءة المتعجلة – الاثنان معا)
9- من مزايا المجلات ( العمر اطول – الاخراج والطباعة الجيدة – الاثنان معا).
10-  من عيوب المجلات ( الجمود - المرونة ) 
11-  تعد ( المجلات الطبية – المجلات القانونية – الاثنان معا) من الدوريات المتخصصة . 
12-  من مزايا الاعلان التليفزيوني ( الرسالة السريعة – المرونة فى الاخراج- الحركة – جميع ما سبق)
13-  من عيوب الراديو ( الاعتماد على حاسة السمع- عدم امكانية استدعاء الاعلان ، محدودية الوقت – جميع ما سبق ).
14-  من اشكال اعلانات الطرق  ( اللوحات المنقوشة – الوريقات الاعلانية – النشرات التي يصدرها المعلن) 
15-   من مزايا الاعلان السينمائي ( استخدام الالوان- تحسين الصورة – الاثنان معا ) 
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                              النشاط التعليمي للوحدة الثامنة 
عزيزي الدارس:

حتى تكتسب المزيد من المعلومات حول الموضوعات الواردة في هذه الوحدة عليك أن تقوم بإنجاز النشاط التعليمي التالي:

       اكتب بحثا فى حدود عشرة ورقات حول مزايا وعيوب الوسائل الاعلانية،    مستعينا بالمراجع والمؤلفات الاعلامية فى المكتبات المتخصصة .
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